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【平原腔声】

□姬国庆

近年来，近视低龄化趋势日益明显，
儿童视力问题让很多家长忧心忡忡。进
入暑假以后，我市各大医院眼科门诊和
一些配镜机构迎来了一波小高峰。怎么
帮孩子筑起视力“防护墙”，成为很多家
长关注的焦点。（《平原晚报》8 月 2 日
A05版报道）

孩子是未成年人，如果家长尽到
了监护责任，孩子是不能轻易玩手机
的。孩子之所以能实现“手机自由”，

与家长没有尽到监护责任有关，这也
是孩子近视度数持续上升的重要原因
之一。

昨天，我们刊发的评论标题是《有一
种防控孩子近视度数“上升”的方法叫远
离手机》，那么，值得进一步反思的是，孩
子是如何拿到手机的？孩子为什么拥有
自己的手机？

很显然，孩子能拿着手机玩，大致有
四个方面的原因：一是家长把手机交给
了孩子；二是家长给孩子买手机（或把家
里淘汰的手机给孩子）；三是孩子用自己

的“私房钱”买手机；四是孩子玩同学或
朋友的手机。客观而言，对于后两个原
因，家长是比较难防控的。

有些孩子之所以能拿着家长的手机
玩，是因为有些家长对手机的危害性认
识不足，再加上没有照看孩子的耐心，当
孩子吵闹时，一些家长就会通过让孩子
玩手机来“化解危机”。

实际上，有些孩子已经“摸透”了家
长的弱点，让一些家长乖乖地“就范”把
手机给他们。

相对来说，大部分父母都知道孩子

玩手机的危害性，轻易不会让孩子玩手
机，父母防控孩子玩手机做得比较好。但
当孩子的奶奶、爷爷、姥姥、姥爷等照看孩
子时，特别宠爱孩子，尽量顺着孩子的心
意来，让孩子实现了“手机自由”。有些老
人甚至还把孩子玩手机很“溜”当成聪明
夸，这是一些老人照看孩子时的通病。

毫无疑问，在每一个孩子实现“手机
自由”的背后，都有很多不负责任的家
长，家长就是防范孩子沉迷手机、近视度
数持续“上升”的第一责任人，这值得反
思。

孩子因玩手机近视度数“上升”，家长当反思

封丘县开展染发类
化妆品专项检查

本报讯（记者 崔敬）8 月 5
日，记者从封丘县市场监管局了解
到，当地在全县范围内开展染发类
化妆品专项检查，进一步加强染发
类化妆品质量安全监管，规范染发
类化妆品市场经营秩序，切实保障
公众用妆安全，为“美丽消费”保驾
护航。

此次专项检查采取全面检查和
重点检查相结合的方式，重点对经
营染发类化妆品的电子商务经营
者、化妆品集中交易市场及美发机
构（含养发、护发服务的机构）等进
行检查。

打击烫染类产品存在的“一号
多色”等违法行为，持续打击各类
化妆品违法行为，保证群众的用
妆安全。

同时，执法人员加强政策法规
和化妆品科普知识宣传，有效维
护消费安全，及时防范染发类化
妆品质量安全风险，有效规范化
妆品市场的经营与管理，净化了
化妆品市场环境。对检查中发现
的风险隐患，督促相关责任人限
期整改到位。

新乡市房屋租赁市场租金指导价发布
本报讯（记者 陈卓）8月6日，记者

了解到，为加强我市房屋租赁管理，规范
房屋租赁行为，维护房屋租赁当事人的
合法权益，进一步促进房屋租赁市场健
康有序发展，市住建局日前组织市房地
产市场服务中心等多个部门，对我市行
政规划区域内房屋租赁价格进行调查、
统计，结合近三年房屋租赁备案价格情
况，作出2024年我市房屋租赁市场租金
指导价格，并予以公布。

据了解，本次指导价格仅供我市规
划区范围内租赁房屋参考使用，不作其
他用途。租赁双方可在参考指导价格的
基础上，综合考虑各种因素来确定实际
房屋租赁价格。商业区、医院、学校周边
房屋因其特殊性会比相邻路段的租金略
有上浮。未列出路段和新建路段可参照
附近路段的房屋租金指导价格。为维护
租赁双方合法权益，双方自签订房屋租

赁合同之日起30日内，应到房屋租赁管
理部门办理登记备案。

2024 年新乡市房屋租赁市场租金
指导价格，包括住宅房屋租金指导价格
和非住宅房屋租金指导价格，以下是部
分路段的租房价格。其中，住宅房屋租
金指导价格（每月租金）为：城里十字周
边（二室一厅）高层为 1200 元至 1600
元、多层（二室一厅）为 700 元至 1000
元；市政府周边（二室一厅）高层为1300
元至 1500 元、多层（二室一厅）为 1100
元至 1400 元；大学城周边（二室一厅）
高层为1100元至1600元、多层（二室一
厅）为1000元至1500元；宝龙广场周边
（二室一厅）高层为 1200 元至 1800 元、
多层（二室一厅）为900元至1200元；体
育中心周边（二室一厅）高层为 1100 元
至1500元、多层（二室一厅）为500元至
900 元；百货大楼周边（二室一厅）高层

为 1000 元至 1300 元、多层（二室一厅）
为600元至900元；解放南桥周边（二室
一厅）高层为800元至1000元、多层（二
室一厅）为500元至700元；文化宫周边
（二室一厅）高层为 1000 元至 1200 元、
多层（二室一厅）为 400 元至 700 元；二
中和三中周边（二室一厅）高层为 900
元至1100元、多层（二室一厅）为600元
至750元；河师大周边（二室一厅）高层
为 1200 元至 1600 元、多层（二室一厅）
为 800 元至 1200 元；万达广场周边（二
室一厅）高层为1300元至1600元、多层
（二室一厅）为800元至1000元；一中南
校区周边（二室一厅）高层为 1000 元至
1300 元、多层（二室一厅）为 800 元至
1200元。

非住宅房屋租金指导价格（每月每
平方米）：平原路（新乡火车站至胜利
街）为 50 元至 90 元；平原路（胜利街至

劳动街）为 70 元至 95 元；平原路（劳动
街至新飞大道）为 60 元至 100 元；平原
路（新飞大道至新中大道）为35元至60
元；平原路（新中大道以东）为 30 元至
50 元；西大街（胜利街至劳动街）为 65
元至100元；东大街（劳动街以东）为30
元至60元；人民路（和平大道至牧野大
道）为 50 元至 70 元；人民路（牧野大道
至新中大道）为 40 元至 60 元；健康路
（解放大道以西）为 35 元至 55 元；健康
路（胜利街以东）为 40 元至 70 元；金穗
大道（和平大道至牧野大道）为45元至
65 元；金穗大道（新中大道以东）为 30
元至 50 元；向阳路（整段）为 30 元至 50
元；新一街（向阳路以南）为 30 元至 50
元；新二街（向阳路以北）为50元至100
元；新中大道（整段）为20元至40元；西
环路（整段）为10元至30元；凤泉区（规
划区内）为20元至50元。

本报讯（记者 崔敬）8 月 6 日，记
者了解到，市市场监管局联合红旗区
市场监管局开展网络平台协议行政约
谈指导会，帮助辖区网络平台整改完
善其服务协议，维护好消费者和平台
内经营者的合法权益，营造有序、安
全、放心的网络消费环境。

会议通报了省市场监管局对红旗
区辖区两家网络平台和一家网上商城
用户协议的研判问题清单，包括存在的

问题、法律依据及整改建议。两级市场
监管人员对相关问题进行了现场行政
约谈指导。

会议要求各网络平台抓好源头管
理，做好对入驻商户的资质审核，督促
入驻商户在网页显著位置亮证、亮照经
营；要守好网络市场经营秩序关，坚决
杜绝入驻平台经营者流量造假、刷单炒
信、发布违法广告、虚假宣传、价格欺
诈等违法行为。

会议要求各网络平台按照省局
专家的建议，结合平台自身的特点，
及时整改好平台协议的内容。各平
台 企 业 要 严 格 落 实《电 子 商 务 法》
等 相 关 法 律 法 规 规 定 的 主 体 责 任 ，
维 护 公 平 竞 争 、保 护 消 费 者 权 益 。
此 外 ，还 要 加 强 平 台 经 营 秩 序 的 管
理，推 动 我 市 平 台 经 济 规 范 健 康 持
续发展。

以约谈指导促规范
优化网络消费环境

本报讯（记者 崔敬）发挥强制性
认证“保底线”作用，守护儿童用品安
全。8 月 5 日，记者了解到，为集中整
治市场监管领域群众身边不正之风和
腐败问题，省市场监管局认证监管处
相关负责人带队，在我市开展儿童用
品童车类生产企业强制性产品认证专
项监督检查，保障儿童和学生用品质

量安全。
检查组一行先后到封丘县、辉县

市检查童车生产企业两家，通过召开
座谈会、看材料、进车间、查仓库等方
式，重点检查童车类强制性产品认证
的一致性，未经认证擅自出厂、销售，
伪造、冒用、买卖认证标志或者认证证
书等违法行为。针对检查中发现的问

题线索，已移交企业所在辖区市场监
管局办理。

检查组以此次专项行动为契机，向
生产企业宣传儿童用品 CCC 认证知
识、解读相关政策法规，以进一步提高
生产者的法律意识和底线思维，把好安
全关和质量关，打造儿童用品放心消费
环境。

强化认证监管 守护儿童安全

潜力之大
如何让观众“跨越山海”反复来

值得注意的是，对于当今的观众来说，
看演唱会不再是一年一次的稀缺品。灯塔
专业版运营总经理王舒根据《大型营业性
演出市场趋势及特点分析》报告介绍，演唱
会观众的观演频次正在提升，“在一年内观
看两场及以上演唱会的购票观众，占比超
过 20%，一年看 4 次演唱会以上的观众占
比也能达到4%。”该报告同时指出，北京的
演唱会市场能够辐射的最远地区是广东。
北京作为全国文化中心和“演艺之都”，来
京举办演唱会的歌手数量庞大，总场次也
在国内遥遥领先，有更多机会吸引各地观
众“跨越山海”反复来京。

目前，北京为观演观众提供的配套
服务越来越完备，“鸟巢”、国家体育馆、
华熙LIVE·五棵松附近的商圈非常活跃，
随时迎接着体育场馆吞吐的大量人流，
为他们带来绝佳的夜生活体验。张海君
建议，文旅部门也可以提早策划，比如在
演出审批后顺势而为，把单一的演出项
目变成综合的文旅品牌活动，以整体策
划推动文旅发展。

据《北京晚报》

跨城观演比例逐渐提升，演艺行业对
城市发展产生出越来越明显的“杠杆效
应”，大型演唱会也因此被称为“行走的
GDP”。当演出场次日渐增多，把观众的

“流量”变为“city walk”的“留量”，体现的
是北京这座城市的综合吸引力。

7月26日，董女士专程从浙江来北京
看当晚的刘德华演唱会。原本，她订的是
当日一早的机票，担心受台风影响，特意退
票改买了前一天的高铁，于是演唱会之行
变成了北京短期旅行，她逛了琉璃厂，品尝
了北京小吃，还早早就“踩点”演出场馆，等
待和一万名粉丝共赴“约会”。

为迎接全国各地观众的到来，“鸟巢”
根据观众需求与场馆实际情况，提供了一
系列文创产品与现场服务：仅售3元一大
杯的“鸟巢”水，被歌迷称为良心价；位于零
层西北通道内场入口附近增设70 余个男
女厕位，解决内场歌迷如厕排队问题；“鸟
巢”还联合演唱会主办方推出个性纪念衍
生品，为歌迷留下专属于北京的回忆。

服务之细
综合吸引力使得“曲终人不散”

兴致之高
演唱会带动人气 追星+旅行快乐双倍

观演之热
连唱数场成惯例 歌迷热衷跨城赶场
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打“飞的”坐高铁争相前来 白天逛吃晚上听歌

跨城赶场 追演唱会游北京
“北京有谁在啊？”热播电视剧《玫瑰的故事》里的一句热梗，在演出市场发酵出独特的“玩法”。

本月上旬，歌手张杰在国家体育场“鸟巢”的演唱会要唱8场，某社交分享平台上，歌迷们“带梗”打卡：
“北京有谁在啊？当然是杰哥！”文旅北京的官方号也曾在暑期开始前带头“整活”，一句“北京有他们
啊”，列出了薛之谦、张信哲、刘德华、梁静茹、陶喆等明星的演唱会清单。说走就走的全国各地歌迷，
与在京举办的大型演唱会，一次次上演甜蜜的“双向奔赴”，彰显北京文旅消费的无限活力。

张学友北京演唱会听哭了谁？凤
凰传奇“鸟巢”演唱会让谁唱到嗓子沙
哑？每每有歌手明星在京举办大型演
唱会，社交平台都会被刷屏，今年北京
大型演唱会的热度高涨，成为不少歌
迷的追星目的地。

张学友、凤凰传奇、莫文蔚、李荣
浩、张信哲、王心凌、辛晓琪、陶喆等歌
手纷纷在京登台。北京演唱会市场更
是在进入七月份后迎来暑期高峰，刘
德华、薛之谦、梁静茹、动力火车、好妹
妹乐队相继开唱。8 月还有汪峰、张
杰、徐怀钰等明星来京。无论是流行
还是摇滚，无论是老牌歌手还是新锐
明星，北京都成为举办演唱会的必选
之地。

中国演出行业协会公布，2024年
上半年，大型演出市场呈持续上升态
势，演唱会、音乐节票房收入同比增长
134.73%；观演人数同比增长63.35%。

其中，5000人以上大型演唱会对市场
增长的贡献率最高。

根据北京市文旅局的最新数据，
2024 年 1 月至 6 月，全市共举办营业
性演出2.7万场，观众人数为630.6万
人次，票房收入 19.6 亿元，与 2023 年
同期相比，场次、观众、票房分别增加
22.8%、20.2%、65.7%。由于2023年演
唱会市场火爆，演出机构在今年扩大
了演出规模，部分歌手转而进入可容
纳观众人数更多的场地举办演唱会。
去年在体育馆举办演唱会的张信哲，
今年“升舱”前往“鸟巢”，此前在剧场
举办演唱会的辛晓琪、黄绮珊，今年直
接在国家体育馆开唱。

演唱会的体量非常可观。数据
显示，2023 年全国范围内 5000 人以
上大型演唱会票房收入 146 亿元，全
年演出 2400 余场，观演人数达 2000
万以上，单场票房超过 1000 万的大

型演唱会占比达 39%。票房的亮眼
成绩当然来源于歌迷们真金白银的
购票行为，今年 6 月，当刘德华北京
演唱会开售时，总计3 万余张门票吸
引了超过 120 万人同时在线抢票。8
月上旬，张杰的“鸟巢”演唱会连唱 8
场，半个月前，薛之谦在“鸟巢”举办
6 场演唱会。连唱数场似乎已成明
星来京开唱的惯例，即便如此，仍是
一票难求。

●数据
“鸟巢”平均每两周一场演唱会
以“鸟巢”三面台演唱会可容纳4

万人做保守计算，6 场演出可吸引 24
万人次观演，10场则共达40万人，票
房收入显而易见。“鸟巢”还给出数据，
自今年 4 月首场演唱会开启后，平均
每两周就有演唱会在该场地上演，舞
台搭建转换无缝衔接。

为一场演出奔赴一座城，已经成
为当代年轻人的生活方式，当天南海
北的观众来到北京看演唱会，消费的
绝不仅仅是一张演出票，演唱会拉动
文旅消费的能力日益凸显。

今年 4 月，家住上海的薛女士和
先生来看张学友的演唱会，演唱会开
票时，她几乎瞬间决定要买票。“没有
什么可犹豫的，从上海到北京可以坐
飞机可以坐高铁，都很方便，只要能抢
到票，我们一定会来。”薛女士幸运地
抢到了票，演出当天，他们一大早从上
海飞到北京，“落地到宾馆放下行李，
吃点东西直接去体育馆，时间一点不
紧张。”

而从河南前往北京看刘德华演唱
会的崔迪迪，则是带自己的妈妈“圆
梦”，“我妈妈是刘德华好多年的歌迷
了，小时候就总听她唱《忘情水》。”这

次能和妈妈同来她无比幸福：“我终于
也可以请我妈妈看演唱会了。”

中国演出行业协会联合灯塔专业
版推出的《大型营业性演出市场趋势
及特点分析》报告显示，同比2019年，
2023年有76.9%的观众选择在大型演
唱会开售后24小时内购票，占比提升
17.4%。购票决策时间的缩短，反映了
大型演唱会市场的旺盛需求。

而在北京演出娱乐行业协会会
长张海君看来，这也是观演理念的重
大改变，“在过去，不少人觉得打着

‘飞的’看演唱会兴师动众，旅游出行
也会提前很久规划。但现在，演唱会
变成了游客策划旅行的原动力，也是
旅游出行的第一目的。”张海君说，更
重要的是，这一观念的转变已从偶发
性变成常态化，当绝大多数的观众持
此观念，演唱会势必成为带动文旅的

一大引擎。
薛女士说，她来京观看张学友演

唱会的经历十分愉快。当天，夫妻二
人在演唱会场馆附近吃了个老北京
涮羊肉，通过华熙 LIVE 的下沉广场
走向场馆时，还听到街边店里在放张
学友的歌，“太有气氛了！”薛女士
说，那次北京的两日游，她对演唱会
场馆附近的吃、住、行等配套设施都
很满意。

●趋势
跨城观众观看演出后再旅游
灯塔专业版运营总经理王舒介

绍，2023 年，全国大型演唱会跨城观
演比例达68%，创历史新高。“与非跨
城观众相比，跨城观众也倾向于观看
演出后在当地及周边城市进行旅游，
占比达到26.8%。”王舒说。

新华社北京8月6日电（记者 陈地
夏子麟）6日，第12届世界运动会（下称
成都世运会）口号“运动无限，气象万千”
（Boundless Sports，Countless Wonders）在
京发布，吉祥物“蜀宝”“锦仔”亮相。

据介绍，“运动无限”寓意体育精神
的无限可能，激励着每一位运动员挑战
自我、超越极限；“气象万千”则寓意着成
都传统与现代和谐共生，都市快节奏与

市井慢生活相映成趣，街头巷尾的安逸
气息与拼搏向上的运动精神共鸣回响。

赛事吉祥物“蜀宝”和“锦仔”以大
熊猫、川金丝猴为原型，设计团队希望
以“双宝”为文化载体，在展现成都生
态宜居、热情友好城市形象的同时，呼
吁大家关爱珍稀动物、关注生物多样性
保护，与成都世运会注重环保与可持续
的理念相契合。

成都世运会执委会执行副主席兼秘
书长许兴国介绍，吉祥物取名以四川成
都特产、我国四大名锦之一的“蜀锦”为
灵感，将“蜀”和“锦”分别作为两个吉祥
物名称的开头字。第二个字从大熊猫与
川金丝猴的形态特征衍生而来，大熊猫
憨态可掬、朴实忠厚，得名“宝”，金丝猴
机灵活泼、聪明勇敢，得名“仔”。

“吉祥物设计对特有的珍稀动物、代

表性植物、非遗的工艺织物以及具有深
厚文化底蕴的出土文物进行探索，并巧
妙应用。”许兴国介绍，成都的芙蓉花瓣
演绎成为大熊猫的内耳；蜀锦的质感与
绿水青山融合，编织成吉祥物的服饰；三
星堆出土的文物幻化成川金丝猴的耳
朵；太阳神鸟纹则成为衣服的文化图案。

第 12 届世界运动会将于 2025 年 8
月7日至17日在成都举办。

“蜀宝”“锦仔”亮相！

2025年成都世运会口号、吉祥物发布


