
阅读
提示

“烟卡”，即从卷烟盒上剪下来的烟标，再折叠制作成纸牌大小的卡牌。小学生将卡牌放在地上轮流
拍，谁能将对方的“烟卡”拍翻面，就能赢得对方的“烟卡”。
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在多家平台仍有不少商家以“稀有卡”“外国绝版”等噱头作为“烟卡”卖点，且无针
对未成年人的提示——

风靡小“烟卡”成长大隐忧
多地教育部门呼吁家长与学校共同行动，教育引导学生远离“烟卡”游戏

今年“双 11”网络促销已拉开
帷幕。针对近期消费者反映某些
应用软件不明链接跳转导致的相
关消费问题，中消协11月1日发布
消费提示，敦促经营者切实落实广
告“一键关闭”，不得无底线收集消
费者个人信息。

点击链接后强制跳转
某些应用软件中，弹窗提示消

费者付费提升音画品质等服务质
量，点击后却显示更高价位套餐或
续费会员；弹窗提示低价的内容，
点击付费链接后，页面却以不明
显、较小字体勾选了“将以正常价
格自动续费”。

中消协有关负责人表示，消费
者点击链接后跳转的界面与消费
者的点击意图不符，是某些平台经
营者不顾消费者需求而强制弹出
无关链接的行为，损害了消费者自
主选择权。尤其是在点击付款链
接后，其实质付款内容与链接描述
不符，启动弹窗欺骗误导消费者，

不仅违背消费者真实意愿，还有可
能进一步导致消费者损失。

植入广告链接或无关链接
某些应用软件在开启页面推

送广告时，没有关闭选项按钮、需
要计时才能关闭或者默认手机晃
动直接打开广告链接；某些购物软
件或购票软件需要转发他人助力，
点击链接后反复跳转到购物、返现
等无关页面，且难以回到初始页
面；某些阅读软件强制要求观看视
频广告；个别支付软件利用领取优
惠券，诱导点击弹出与本次支付服
务无关链接。

中消协有关负责人表示，不论
是强行弹出无关链接，还是无序设
置弹出、难以实现永久关闭，都给
消费者带来很大困扰。根据广告
法、互联网广告管理办法，应用软
件推送的广告链接不管以什么形
式导致消费者无法一键关闭，都违
反了法律法规的相关规定。平台
经营者的互联网广告链接弹出应

当探索良性发展模式，而不是以无
视法律规定、牺牲消费者权益的方
式牟取不当利益。
链接对个人信息进行过度索取

某些购物软件对消费者个人
消费习惯进行分析，推送消费者可
能感兴趣的购物链接，将推送信息
狭窄化、标签化，形成“信息茧房”。

中消协有关负责人表示，根据
个人信息保护法有关规定，应用软件
无底线收集、搜索、分析消费者的上
网行为数据，量身定制广告链接，强
制提供个性化服务并进行精准推送，
是对消费者点击习惯、兴趣爱好、网
络行踪的不法收集和高度聚焦分
析。这涉嫌滥用消费者信息，限制
了消费者视野和自由选择。

中消协建议，经营者遵守法律
规定承担应尽义务和责任，保障消
费者的知情权、选择权和隐私权。
建议监管方建立完善、科学、合理
的管控机制，针对不明链接跳转问
题进行整治。 据新华社电

不明链接跳转何时休

中消协敦促广告“一键关闭”

11月3日，参赛选手从起点出发。当日，2024
郑州马拉松赛在郑州市郑东新区如意湖畔鸣枪开
赛。比赛设置马拉松、半程马拉松和健康跑等比赛
项目，共有近4万人参赛。 新华社发

2024郑州马拉松赛
鸣枪开跑

“孩子很喜欢‘烟卡’，我之前发现
他偷偷玩，扔了一次又一次，他竟然还
有不少。”近日，来自江西吉安的钟女士
向记者反映，大概从今年6月起，儿子鹏
鹏沉迷于和同学一起拍“烟卡”，“在学
校拍，在小区里也拍，有些孩子的手指
甚至都拍变形了。”钟女士忧心忡忡地
说。

“烟卡”，即从卷烟盒上剪下来的烟
标，再折叠制作成纸牌大小的卡牌。小
学生将卡牌放在地上轮流拍，谁能将对
方的“烟卡”拍翻面，就能赢得对方的

“烟卡”。

为拿“烟卡”鼓动家长抽烟

近日，记者来到北京市朝阳区某小
学，在校外等孩子放学的胡先生告诉记
者，两个月前，他在儿子的书包中发现
了“烟卡”，“孩子说这是同学间流行起
来的新游戏。”当问及这些“烟卡”的来
源时，儿子告诉他，“这是用捡来的香烟
盒叠好后跟同学交换的。”

后来，胡先生与其他家长聊天时得
知，“烟卡”游戏已在学校里悄然流行，
有孩子为了得到更多“烟卡”，鼓动爸爸
抽烟，并且要抽昂贵的名牌香烟。“在孩
子们眼中，越贵的烟所对应的‘烟卡’也
越高级，更有面子。”胡先生说。

谈及“烟卡”，来自湖南株洲的瞿女
士心中同样不快。她儿子今年10岁，用
压岁钱在某平台下单了 100 余张“烟
卡”，“儿子跟我说，必须是有烟味、有胶

痕的真‘烟卡’，如果拿假的，就没人和
他玩。”另外，她发现在儿子的班级中，
有孩子在放学时寻找正在抽烟的家长，
直接索要烟盒，还有孩子甚至在垃圾桶
里翻找烟盒。

沉迷“烟卡”游戏会影响到正常的
学习生活。瞿女士曾接到班主任电
话，称其儿子在课上叠“烟卡”，并偷偷
拍卡“练手法”，班上还有孩子因交换

“烟卡”发生口角。胡先生也向记者透
露，儿子拿到“烟卡”后，有时会贴近闻

“烟卡”的味道，“这点是我最担心的，
小学时就接触香烟周边物品、熟悉香
烟品牌，可能诱发孩子过早抽烟等不
良行为。”

线上售卖“烟卡”难监管

孩子的“烟卡”从哪儿来？近期，记
者在北京实地走访了多个小学周边的
商铺，发现已无“烟卡”在售，一家文具
店老板告诉记者，“之前卖过，现在不卖
了。”而重庆巴南区的吴女士向记者透
露，孩子学校旁边的小卖部仍有“烟卡”
在售，通常一元一包，一包里有10张左
右。除“烟卡”外，还有空烟盒在售，也
受小学生青睐。

据了解，此前，多个城市已对“烟
卡”展开专项整治工作。在江西上饶、
新余、赣州等地，市场监管部门清查了
学校周边的小卖部和商店，集中查扣部
分“烟卡”制品，并提示商户不得向未成
年人售卖烟草以及烟草制品；贵州省市

场监督管理局也集中开展整治“烟卡”
统一执法行动，查处向未成年人销售

“烟卡”、香烟等行为。
不过，网购平台仍旧缺乏监管。记

者在多家平台上以“烟卡”为关键词搜
索，发现售卖“烟卡”的商铺仍不在少
数。根据选购张数不同，售价区间在几
元至数百元不等。在某平台上，排名靠
前的商家平均销量达10万张以上，点击
商品进入详情页，有的宣传图上写着

“正版有烟味有胶痕”“要玩就和真卡
玩”“再也不用担心孩子去捡烟盒”等字
样。

记者了解到，根据香烟价格和市场
流通程度，“烟卡”被分为不同等级，不
少商家会以“稀有卡”“外国绝版”等噱
头作为卖点。一名网店客服告诉记者，

“烟卡”中的“稀有卡”售卖时会与普通
“烟卡”混发，为拥有“和天下”，有孩子
选择大批量购买“烟卡”。记者还发现，
有的平台购买“烟卡”无年龄限制，页面
上也无针对未成年人的提示。

引导孩子自觉拒绝“烟卡”

中国控制吸烟协会公益法律专业
委员会副主任委员兼秘书长、北京市义
派律师事务所公益法律中心执行主任
李恩泽曾以家长身份将电商平台及销
售“烟卡”的商家一并起诉，提出依法判
令被告展示、销售的“烟卡”全部下架等
诉讼请求。李恩泽表示，广告法第二十
二条规定，禁止向未成年人发送任何形

式的烟草广告。“烟卡”所携带的商标本
身代表了相关的烟草品牌，因此其本身
不可避免地带有广告的性质。

“烟卡”游戏的风靡也引起了教育
部门的注意。此前，甘肃天水市教育局
发布倡议书，详细列举了“烟卡”游戏的
危害，提醒家长不主动向孩子提供“烟
卡”，不要让孩子带“烟卡”进校园；山东
泰安市教育局曾呼吁各位家长与学校
共同行动，教育引导学生远离“烟卡”游
戏。

首都师范大学初等教育学院院长
李敏教授接受《工人日报》记者采访时
表示，儿童喜欢收集游戏，收集游戏为
儿童提供了结交朋友的机会。但是，玩

“烟卡”、收集“烟卡”可能引发赌博、跟
风攀比、过度消费等不良风气。“孩子可
能出于好奇模仿抽烟，或者翻垃圾堆找

‘烟卡’，甚至花高价买‘烟卡’，为了收
集‘烟卡’发生偷盗、欺诈哄骗等行为。”
李敏说。

李敏建议，家长和教师可以巧妙引
入积极的良性游戏，如鼓励儿童利用自
己的想象力通过绘画、做手工等方式创
造属于自己的卡片。家长和教师还可
以发挥朋辈作用因势利导，如教师可以
组织辩论赛和班队会等形式让儿童参
与思考交流，也可以鼓励儿童发散思
维，分享可以替代玩“烟卡”的游戏。此
外，还可以在班级内通过设置流动监督
员，对采取不当玩法的同学加以提醒，
驱除不良游戏阴霾。

据《工人日报》


