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本报讯（记者 崔敬）为维护广告市
场秩序，切实保护消费者合法权益，营造
公平有序的经营环境和安全放心的消费
环境，2 月 21 日，市市场监管局就民生领
域广告发布作出合规提示。提示如下：

广告应当真实、合法，坚持正确导向，
以健康的表现形式表达广告内容，符合社
会主义精神文明建设和弘扬中华优秀传
统文化的要求。

发布医疗（医疗美容）、药品、医疗器
械、保健食品等广告，应当在发布前由广
告审查机关对广告内容进行审查。已通
过审查的广告，应严格按照审查核准的内
容发布，不得擅自剪辑、拼接、修改。

禁止在互联网、广播电视、报纸期刊
等大众传播媒介以介绍健康、养生知识等
形式变相发布“神医”“神药”等虚假违法
医疗、药品和医疗器械广告。

发布食品广告不得涉及疾病预防、治
疗功能，不得使用医疗用语或者易使推销
的食品与医疗、药品相混淆的用语，不得
虚构或者夸大其具有保健养生等功效。

发布酒类广告不得诱导、怂恿饮酒或
者宣传无节制饮酒，不得出现饮酒动作；
不得明示或者暗示饮酒有消除紧张焦虑、
增强体质、治疗疾病功效；不得含有表示
驾驶车、船、飞机等活动内容。酒类广告
不得含有“特供”“专供”“内供”等类似内
容；不得含有“军酒”“八一”“国防”等特定
含义字样或者类似图案、拼音缩写、暗语
等。

禁止在网络直播间和视频号等大众
传播媒介或者公共场所、公共交通工具、
户外发布烟草和电子烟广告。禁止向未
成年人发送任何形式的烟草和电子烟广
告。

考研、公考、职业技能培训等教育培
训广告不得含有“保过”“过线率”“上岸
率”“官方指定”等保证性承诺；不得明示
或者暗示有相关考试机构或者其工作人
员、考试命题人员参与教育培训；不得使
用受益者形象或者名义作推荐证明。

旅游服务广告中宣传的旅游项目、旅
游线路、住宿酒店、交通工具、消费购物等
应当真实、准确，不得含有虚假或引人误
解的内容，不得欺骗、误导消费者。不得
以“零团费”“免费游”“零元购”等虚假宣
传，欺骗误导消费者。

金融投资类广告应当与金融管理部
门许可的金融业务范围相符合，不得含有

“保证赚钱”“投资回报100%”等保本、无风
险或者保收益等内容。

房地产广告须遵循真实准确原则，房
源应当真实，面积应当表明为建筑面积或
者套内建筑面积。房地产预售、销售广告
应载明预售或者销售许可证号，不得含有
升值或者投资回报的承诺；不得以项目到
达某一参照物的所需时间表示项目位置；
不得对规划或者建设中的交通、商业、文化
教育设施以及其他市政条件作误导宣传。

商品广告中对商品的性能、功能、产
地、用途、质量、成分、价格、生产者、允诺
等有表示的，应当准确、清楚、明白。不得
以虚假或者引人误解的内容欺骗、误导消
费者。

为进一步加强市区养犬管理，推动
“文明养犬信息通”登记注册工作，2月
19 日，市城管局联合各区城管、各镇
（办）全面开展不文明养犬集中整治行
动。（《平原晚报》2月21日A03版报道）

城管部门及时回应社会关切，新
年伊始就及时开展不文明养犬集中整
治行动，取得了很大成效，让养犬越来
越文明，值得为之叫好。

近年来，随着经济的发展，大家的
生活水平得到极大提高。有些人为了
丰富自己的业余生活，就开始养宠物，
其中养的最多的就是犬。

然而，养犬也是一把“双刃剑”，犬
在给养犬人带来乐趣的同时，还因为
个别养犬人的不文明行为，给他人和

社会造成了诸多困扰。
养犬看似是不起眼的小事，实际

上却是事关公共秩序、公共安全和社
会文明的大事。

有目共睹，有些养犬人不及时清
理犬的粪便，影响环境；有的犬乱叫不
止，噪声扰民；有的犬不拴绳，来回乱
窜，让人提心吊胆、防不胜防……更有
甚者，有些犬咬伤了人，造成了人身伤
害，甚至夺去了他人的生命，造成的影
响和后果非常严重，难以估量。

毫无疑问，不文明养犬就是潜在
的安全隐患，必须对不文明养犬行为
进行集中整治，绝对不能让不文明养
犬给他人和社会带来影响，更不能让
不文明养犬影响到公共安全，刻不容
缓。

集中整治，保障安全。新年伊始，

市城管局及时开展不文明养犬集中整
治行动，回应了人民群众对整治不文
明养犬的关切。

组织严密，形成网络。值得注意
的是，市城管局打破地域局限，联合各
区城管、各镇（办）一起行动，形成了一
张组织严密、齐抓共管的“整治网”。

行动给力，成效显著。我们看到，
截至 2 月 20 日，已累计发放宣传页
1000余份，引导养犬管理系统注册登
记1.2万次，劝导、纠正各类不文明行
为 100 余起，达到“整治一起、警示一
片”的良好效果，充分彰显了整治成
效。

希望城管部门持续开展不文明养
犬集中整治行动，健全完善长效机制，
形成整治高压态势，不断巩固整治成
效，让养犬人的行为更规范、更文明。

整治越给力，养犬越文明
□姬国庆

本报讯（记者 崔敬）清除“隐
形”风险，呵护眼睛健康。2 月 21 日，
记者了解到，市市场监管局组织开展
了第三类医疗器械隐形眼镜及护理
液全面排查工作，来进一步规范医疗
器械市场秩序，有效防范隐形眼镜及
护理液风险隐患，保障群众用械安
全。

排查过程中，执法人员全面检查
眼镜店经营资质、进货渠道及产品资
质查验等内容，重点排查未经许可经
营等情形，对资质档案不完善、进货查
验记录不全等问题责令整改，对无证

经营、超范围经营及经营假冒伪劣等
违法行为依法查处。同时，执法人员
督促经营者依照法规自查自纠，完善
并落实质量管理制度，压实质量安全
主体责任。

市场监管部门提醒，消费者如需
选购隐形眼镜及护理产品，应到具备
相关经营许可资格的医疗器械经营企
业购买，购买时应当仔细查看产品包
装是否有医疗器械注册证编号、生产
企业名称、生产日期等信息，并妥善保
存购买凭证，切勿贪图价格便宜从非
正规商家或者网络商铺上购买未经注

册的产品。
配戴隐形眼镜应认真遵照产品说

明书和专业人士的指导，对镜片进行
操作、配戴、摘取、清洗、消毒和保存。
未经注册产品的安全性、有效性没有
保障，配戴此类产品容易引起眼部炎
症、角膜病变等并发症。

消费者如发现无证经营或销售假
冒伪劣隐形眼镜及护理产品等行为，
可及时拨打12315电话或向所在地市
场监管部门举报。对涉及的违法违规
行为，市场监管部门将依法查处，对涉
嫌犯罪的，依法移送公安机关。

本报讯（记者 张世彬） 2月21日，
记者了解到，为进一步加强学校食堂和
校外供餐单位食品安全监管，保障学生
的饮食安全，按照年度监督抽检计划工
作要求，连日来，原阳县市场监管局组

织开展了学校食堂大宗食品和校外供
餐单位食品专项监督抽检工作。

本次专项抽检以大宗食品供货单
位、集中供餐单位使用的食品为抽检
重点，抽检品种涉及面粉、蛋类、生鲜

肉、调味品、农产品等。本次专项抽检
计划对42家学校食堂供货商和2家校
外供餐单位抽取样品80批次，检验结
果将及时公布，对抽检不合格的食品，
将严格依照相关法律法规核查处置。

原阳县开展抽检工作
守护学生“舌尖上的安全”

市市场监督管理局

开展排查工作 清除“隐形”风险

本报讯（记者 崔敬）2月21日，市
发展改革委价格监测中心监测数据显
示，上周我市粮油市场价格平稳，蔬菜
价格持续回落，生猪和肉蛋价格涨跌
互现，水产品、豆制品、奶制品价格稳
中有降。

2月21日，我市监测的16种蔬菜
价格中，3 升 13 降。16 种蔬菜本期均
价 2.74 元/500 克。与前一周价格相
比，上周上涨品种分别为：西红柿、白

萝卜、大蒜；下跌品种分别为：白菜、上
海青、芹菜、青椒、黄瓜、胡萝卜、土豆、
茄子、尖椒、包菜、豆角、蒜薹、韭菜。
近期我市蔬菜储备充足，天气以晴朗
为主，交通物流便利，蔬菜价格持续回
落。

2 月 21 日，我市监测点监测的肉
蛋平均价格每500克分别为：生猪7.33
元、精瘦肉 15.70 元、五花肉 13.90 元、
牛肉29.24元、羊肉33.19元、鸡肉8.30

元、鸡蛋3.50元。
与前一周价格相比，牛肉上涨

0.17% 、羊 肉 上 涨 0.27% 、鸡 肉 上 涨
0.48%；生猪下跌 0.27%、精瘦肉下跌
0.44%、五花肉下跌 1.63%、鸡蛋下跌
5.91%。

与前一周监测数据相比，上周我
市主要食品四大类39个品种价格中，
7 升 14 平 18 降。生产资料 20 个品种
价格中，4升12平4降。

我市上周蔬菜价格继续回落

市场监管部门
发布关于民生领域
广告的合规提示


