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中国神话故事书热销 博物馆多了小考古迷

“哪吒”让孩子们爱上传统文化

现象一 看完电影迷上中国神话故事

“结界兽很像青铜器，我想去博物馆看看！”“水能导电，冰为什么就不

能？”……随着电影《哪吒2》的热映，不少孩子在看完电影后，对中国传统文

化产生了浓厚兴趣。有孩子开始翻阅其他的中国神话故事；有孩子则前往

博物馆探寻影片中的元素；还有孩子竟从电影的细节中捕捉到隐藏的问

题，涉及科学、物理等方方面面。

“哪吒太有意思了，我想看哪吒的书！”陈女
士8岁的儿子看罢《哪吒2》就着了迷，不仅模仿
哪吒的语言和动作，还主动提出想阅读相关图
书。于是，陈女士给儿子买了一本《中国神话故
事》，没想到孩子不到一个星期就看完了。

陈女士告诉记者，借着儿子喜爱哪吒的热
情，想着让他能更多了解中国的传统文化，知道
除了哪吒之外，中国还有很多有意思的神话故
事。“儿子确实读进去了。有一天，他还特意跟
我分享了《王质烂柯》的故事，特别用了‘神奇’
两个字来形容自己的感受，还问我怎么会有这
么奇怪的山洞，待了几个小时回家却发现已经
过了100多年。”听到儿子的分享，陈女士感觉
自己也很有收获。

和陈女士一样，詹女士也为一年级的“吒

迷”女儿购买了一套儿童绘本《大家小绘》。“十几
册绘本都是根据经典名著和童话故事改编的，既
有哪吒闹海的故事，也有白蛇传、沉香救母等经
典传说。”詹女士说，孩子寒假刷了两遍《哪吒
2》，一下子对传统文化来了兴趣，“这是个很好的
机会。对于孩子而言，中华传统文化中那些跨越
时空的智慧、趣味和美感，是童年最好的滋养和
守护，并且会在未来阶段持续发挥作用。”

2月22日，记者在当当网上看到，位于图书
畅销榜总榜第一名的图书，就是跟电影相关的

《敖丙传》。书评中，很多家长留言表示孩子很
喜欢。

在京东网的图书销量榜上，一本名为《哪
吒·三界往事》的官方原创番外绘本也名列本周
榜首。

现象二 寻“结界兽”“天元鼎”打卡博物馆

“妈妈，我想去博物馆看一看。”寒假的最后
一天，戴女士的女儿提出想打卡博物馆。寒假
看了《哪吒2》后，正在读小学四年级的女儿对
电影中的结界兽、天元鼎等场景印象深刻。戴
女士赶紧上网搜索，决定带孩子去一趟中国考
古博物馆。

“博物馆里恰好展出三星堆戴金面罩的青
铜人像，孩子看到后非常兴奋，说这跟电影中的

‘结界兽’非常像。”戴女士说，孩子还在博物馆
里看到了青铜器，联想到电影中的炼丹法器“天

元鼎”。“她对法器背后的知识很感兴趣，不断地
问：这是什么朝代的、有什么用途、为什么是这
种的颜色和构造，还感叹夏商周时期人们的生
活方式原来是这样的。其实，这就是一堂生动
的历史课！”

戴女士告诉记者，在博物馆里，有不少孩子
都是专门为了哪吒来打卡的，“孩子听说电影里
那些炫酷的法宝、建筑、武器、角色等，许多都能在
博物馆里找到原型，还想去其他博物馆再寻觅一
番，找找七色宝莲、敖光的武器等原型文物。”

现象三 引发好奇追问“十万个为什么”
“问了我一堆问题，我都不知道怎么回答，

不得不挨个上网搜索答案。”张女士11岁的女
儿看了《哪吒2》后，就开启了“十万个为什么”
模式，一个接一个的问题让她应接不暇。

张女士说，这个寒假，女儿正好在读《西游

记》。看完《哪吒2》后，她回家特意翻到书中的
一页问：“您看，孙悟空喝的玉液琼浆，是不是就
是哪吒许愿要的那个？”看着书里出现的玉液琼
浆四个字，张女士一时回答不上来，只得去搜寻
答案。

没想到，女儿的问题接连不断，“我看《西游
记》里面也有四大龙王，但是名字为什么跟《哪
吒2》里龙王的名字不一样呢？”这个问题又把
张女士给问住了。“我发现孩子关注的点跟成年
人不一样，特别喜欢一些细节，逼得我也要去探
究学习。”张女士说。

记者在网络平台上看到，也有很多家长亮
出了孩子在看完《哪吒2》后提出的疑问，其中
有两个问题非常集中，也引发了很多家长共
鸣。在电影画面中，敖丙用哪吒的肉身和申正
道在瀑布下打得酣畅淋漓，为了限制申正道导
电的能力，敖丙把水冻成了冰，瞬间占据上风。
这一幕引发了很多孩子的疑问：“水可以导电，
冰为什么就不能？”

还有电影开头的一幕，太乙真人为哪吒和
敖丙重塑肉身，挖了很多莲藕，于是孩子们都很
好奇，纷纷询问“为什么哪吒重塑肉身要用莲
藕？”很多家长都表示，为了准确回答孩子们的
问题，他们只好上网搜查资料求助。

家长们欣喜地发现，一场电影成了文学和
科普大课堂。

电影教育效果
好过硬性灌输

记者在社交平台上发现，很
多网友发布了关于哪吒问题的总
结，比如“哪吒究竟是三头六臂还
是三头八臂？”“陈塘关到底在哪
里？”“石矶娘娘是什么岩石？”“海
底岩浆附近的生物为什么不会
死？”……涉及的知识包括地理、
生物、物理等众多领域，还包括其
中隐藏的中国文化等。为此，不
少家长带着孩子一起探索，就像
解谜一样探寻问题背后的知识。

“这种学习教育的效果，比平时的
硬性灌输好太多了！而且，现在
哪吒也成了孩子们社交的重要话
题。”六年级孩子的家长张女士
说。

“孩子从电影院出来时跟我
分享，电影中有一处很感动——
在面临生死考验时，哪吒的母亲
第一时间站出来守护他，即便外
界误解如潮、压力如山，父母为了
哪吒还是不惜付出一切代价，对
他的爱也从未有过丝毫动摇。这
一点生动诠释了家庭的温暖和力
量。”詹女士说，其实，除了孩子本
身，电影对家长也有启发，“家庭
教育中的信任与支持，是孩子成
长的重要动力。我们要给予孩子
足够的信心，只有这样，孩子才能
在面对挫折时，有勇气坚持下
去。”

新学期开学，很多部门和学
校也抓住孩子们中的这波哪吒热
做文章。在微信上广泛传播的

《当“哪吒”们穿上朝阳的校服》，
就借着哪吒形象展示了多个学校
的校服，海报上“无论是灵珠还是
魔丸，每个孩子都有精彩的人生”

“学海无涯我遨游，作业再多我不
愁”等语言，以孩子们喜欢的“吒
言吒语”给新学期加油鼓劲。东
城区还有学校在致师生、家长的
一封信中，以哪吒、敖光和太乙真
人分别鼓励学生、家长和老师。

据《北京晚报》

传统文化焕新
吸引年轻一代

中国儿童文学研究会素质教
育委员会秘书长刘芳认为，一部
动画片之所以可以激发孩子们巨
大的兴趣，一个重要原因就是《哪
吒 2》能够满足成人和儿童对动
画电影共同的期待。和以往的单
纯儿童电影不同，《哪吒 2》让每
一个年龄群体都能获得认知上的
满足感。所以，在看这部电影的
时候，父母和孩子能够实现同
频。也就是说，在观赏这部电影
的时候，家长不是孩子的“陪看”，
而是独立的观影者，因而才和孩
子有了许多共同的话题点，并能
引发更多的亲子讨论。

另外，影片立足于中国的神
话传说，更适合中国家长和孩子
的“口味”。与看国外的动画不
同，源于自身文化传统的动画能
够引发群体的文化共鸣。在全新
演绎中，家长有了更多可以分享
的内容，家长与孩子的讨论和分
享，也会激发孩子的好奇心，从而
有了和孩子讨论历史文化以及科
普知识的契机，形成特别自然的
学习机会。

《哪吒2》电影的成功表明了
我国国产优质动画的崛起，也给
中国传统文化的传播带来了很好
的契机。中国教育科学研究院研
究员储朝晖认为，新技术的加持，
也是《哪吒》系列电影能够吸引年
轻一代的重要原因。“《哪吒2》电
影是在AI技术条件下，把中国传
统神话再次展现出来，从反响来
看，显然对未成年人有很强的吸
引力。而它的一些表述或者说表
达更是突破了传统，创造了新
意。”储朝晖表示。

储朝晖认为，通过这个案例
可以看到，中国的传统文化或者
艺术的传播和普及，需要与新技
术结合起来，研究在新时代如何
讲好中国传统文化故事，抓住年
轻一代的心。

孩子反应 爱上哪吒形象 探索背后文化
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