
5月21日12时05分，力
箭一号遥七运载火箭在东风
商业航天创新试验区发射升
空，将搭载的泰景三号 04
星、泰景四号02A星、星睿十
一号卫星、星迹源一号卫星、
立方108 001星、西光壹号02
星共6颗卫星顺利送入预定
轨道，飞行试验任务获得圆
满成功。

这次任务是力箭一号运
载火箭的第7次飞行。

新华社发 汪江波 摄

一箭六星！
力箭一号遥七运载火箭发射成功
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重点资讯

新华社北京5月 21日电 （记者
高敬） 生态环境部等部门印发的《美
丽河湖保护与建设行动方案（2025—
2027年）》21日对外发布。这份行动方
案提出，大力推进美丽河湖保护与建
设，到 2027 年，美丽河湖建成率达到
40%左右；到2030年，美丽河湖建设取
得明显成效；到2035年，美丽河湖基本
建成。

美丽河湖是美丽中国在水生态环
境领域的集中体现和重要载体。行动
方案以改善水生态环境质量为重点，
坚持精准治污、科学治污、依法治污，
统筹水资源、水环境、水生态治理，推
动重要流域构建上下游贯通一体的生

态环境治理体系，大力推进美丽河湖
保护与建设，提升河湖生态系统健康
水平。

据悉，生态环境部组织制定了国
家层面美丽河湖保护与建设清单，共
确定2573个河湖水体，基本覆盖我国
具有重要生态功能、生态环境敏感脆
弱、社会关注度高的大江大河干流、重
要支流和重要湖泊水库。

行动方案共明确19项措施：在巩
固深化水环境治理方面，提出提升入
河排污口整治效能、加强工业园区水
污染防治、强化生活污水收集处理、推
进农业面源污染防治等6项措施；在加
强基本生态用水保障方面，明确了着力

保障河湖生态流量、落实生态流量泄放
措施、强化生态流量监测信息共享3项
措施；在积极推进水生态保护修复方
面，提出推进水生生物保护恢复、实施
湖库富营养化综合治理等6项措施；在
全面推进保护与建设方面，提出加大
支持力度、开展全民行动等4项措施。

下一步，生态环境部将指导各地
统筹水资源、水环境、水生态治理，推
动流域上下游、左右岸、干支流协同治
理，推进建设各美其美的美丽河湖。
各省份依据美丽河湖保护与建设指标
体系，组织地市对清单内的水体保护
与建设情况开展自评估，对已达到美
丽河湖指标要求的水体加强监管。

建设各美其美的美丽河湖
行动方案来了

新华社南昌5月21日电 21日，第
十二届中国体育产业交流大会在江西南
昌举行，会议期间发布的《中国体育用品
业年度发展报告（2024）》显示，2023 年
体育用品制造及销售总产出 20125 亿
元，首次突破“两万亿大关”，同比增长
2.39%，占全部体育产业总产出的54.8%。

体育用品业整体持续回暖，展现出
较强的经济韧性。报告显示，2022年以
来，体育用品制造业情况表现良好，2022
年和2023年分别以7.30%、3.96%的增长
速度，展现了良好的增长韧性。

出口贸易方面，2024年体育用品出
口持续回升，总额达到283.96亿美元，较
2023年增长6.77%。市场整体呈现北美
和西欧地区走强、日韩亚洲地区走弱，而
越南、泰国、墨西哥、巴西、波兰等新兴市
场潜力较大，成为我国体育用品出口第
二梯队的中坚力量。跨境电商正在从

“卖货红利期”转入“品牌红利期”。
国内消费需求方面，扩张态势显

著。报告特别引入京东、淘宝、天猫、抖
音四家电商平台的交易数据。总体来
看，2024 年，全国体育用品电商销售额
达到3337.45亿元，同比增长22.59%，增
速高于全国电商零售整体水平。国内品
牌和国外品牌整体销售额势均力敌。

公共体育场地建设增速放缓，升级
提质需求持续释放。根据 2024 年全国
体育场地统计调查数据，全国共有体育
场地 484.17 万个，体育场地面积达 42.3
亿平方米，全国人均体育场地面积达到
3 平方米，体育场地面积增速较往年有
所放缓。

报告显示，在过去一段时间内，我
国体育用品行业呈现如下特征：赛事活
动提升体育用品渗透率、体育用品智能
化发展加快升级、多样化消费需求推动
体育产品体系多元化、营销渠道多元化
明显、库存压力被逐步消化；但同时，出
口风险也在倒逼企业加速海外产能布
局，需警惕“内卷式竞争”破坏市场竞争
逻辑。

行业展现
较强经济韧性

中国体育用品业发展报告：

加力扩围实施“两新”（大规模设备
更新和消费品以旧换新）政策以来，取
得了哪些成效？记者从国家发展改革
委获悉，今年以来，“两新”政策效应持
续显现，有效激发内需潜力，促进产业
转型升级。

国家发展改革委政策研究室副主
任、新闻发言人李超表示，国家发展改革
委会同各地方各部门，用足用好超长期
特别国债资金，推动“两新”加力扩围政
策加快落地、持续显效，成为扩消费、稳
投资、促转型、惠民生的重要引擎。

从拉动消费方面看，最新数据显示，
加力扩围实施“两新”政策，有力增强了
消费活力。

4月份，限额以上单位家电、文化办

公用品、家具、通讯器材零售额同比分别
增长38.8%、33.5%、26.9%、19.9%，装修旺
季叠加换新补贴，带动建筑及装潢材料
类零售额增长9.7%，仅这五项就拉动社
会消费品零售总额增长 1.4 个百分点。
截至5月5日，汽车、家电、数码产品、家
装厨卫、电动自行车等五大类产品带动
销售额约8300亿元。

在拉动投资方面，前 4 个月，设备
工器具购置投资同比增长 18.2%，对全
部投资增长的贡献率为 64.5%。与“两
新”密切相关的计算机及办公设备制造
业、消费品制造业、装备制造业、制造
业技改投资分别增长 28.9%、13.4%、
8.2%、5.1%。

“随着绿色、智能、高品质产品消费

需求持续释放，设备更新推动企业生产
效率持续提升，相关行业生产和效益同
步向好。”李超说。

统计数据显示，4 月份，规模以上
高技术制造业增加值、数字产品制造业
增加值均同比增长10%；新能源乘用车
零售量90.5万辆，增长33.9%；新能源车
零售渗透率达到 51.5%，同比提升 7 个
百分点。

消费品以旧换新活动有效满足居民
对高品质生活的需求。截至5月5日，全
国汽车以旧换新补贴申请量突破300万
份，消费者购买12类家电以旧换新产品
超过5500万台，手机等数码产品购新超
过 4100 万件，超过 1.2 亿人次以更加优
惠的价格购买了心仪的产品。

下一步，如何推动加力扩围实施“两
新”政策继续显效？

李超表示，国家发展改革委将重点
做好三方面工作：一是加快资金下达，会
同财政部尽快完成 2024 年消费品以旧
换新资金清算，下达后续资金额度。二
是提高资金使用效率，建立超长期特别
国债资金直达快享机制，抓紧推出加力
实施设备更新贷款贴息政策；推动有关
部门进一步简化补贴申领流程，明确审
核兑付时限，落实资金预拨制度，缓解经
营主体垫资压力。三是强化政策储备，
及时跟踪评估各项工作进展，深入研究

“两新”领域增量和储备政策，适时按程
序报批后推出。

新华社北京5月21日电

“两新”政策效应不断显现
有力提振内需


